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‘Reklama faoliyatini tashkil 60
= 1. FANNING MAZMUNI i
[ Jamivat, davlat Vva shaxs hamda X0’ jalik faoliyati sub’ektlarining i o

3 i nlaridagi faoliyatlarini ta’minlash hamda rivoji
' rivojlanayotgan reklgm‘i ;f:g:laminﬁshlab chiqarish jarayonlarini ragamlashtirish, iqtisod;
belgilash, turli tarm ql davlat organlari va boshqa tashkilotlarda elektron hujjag iy va
; a.nalitik.-tahllll}’ ?“?kma;i;iarga <izmat ko‘rsatish uchun elektron tijorat tizimlarin; Shzy!annshi,
| jismoniy va yuridik shax ha raqamli igtisodiy faoliyatni raqamli igtisodiyotning texr ningdel,
oglar va sohalar bo‘yicha raq O : & texnologiyalgriy
tm qh ali rivojlantirish, biznes va axborot xavfsizligini ta’minlash jarayonlarin; tashkil efigh i
Elg;:dasamgrgao“yaﬁ:ﬁ tashkil etish” fanini o*gitish alohida ahamiyatga ega hisoblanadi. Shda
| “Reklama faoliyatini tashkil etish” fani tarmogq va soha fanlari blokiga kiritilgan kyrs
' hisoblanib, 2 va 3-kurslarda o‘qitilishi m.ac_lsa'dga‘muvgﬁc_]. Fanni o rgamsh. jarayonida O*zbekistop
| Respublikasining qonunlaridan, ragamli 1qt150d1y9tm nvoﬂantm;h bo_‘ylcl.\a hukumat qarorlay
' me’voriy hujjatlar va yo‘riqnor-nalar(;an,. shumqg'de‘k r_aqarr!h‘ lqtlSOFllyOt klassiﬁkatorida;;
foyc-lalamsh lozim. Fanda eng muhim onm}mlraqamll_ lqtisc:diyotm nivojlantirishga oid masalalar v
| bu borada amalga oshirilayotgan va oshirilishi lozim bo lgan lsl}_ ko‘lami, ragamli iqtisodiyotn;
| korxona va tashkilotlarda faoliyat samaradorligi, moliyaviy natijalar va daromadlarga bog'lig
' masalalar egallaydi. “Reklama faoliyatini tashkil etish™ fani “lq?isodiym nazariyasi”, “Tadbirkorlik
| asoslari”. “Milliy va jahon iqgtisodiyoti”, “Marketing”, “Menejment”, “Soliq va soliqqa tortish”,
“Servis tizimi faoliyati asoslari” va boshqa bir gator fanlar bilan uzviy bog‘liq.
Ushbu fanda har bir korxona va tashkilotlarda xo°jalik faoliyati ko*rsatkichlarini hozirgj davr
talablariga mos kelgan holda tahlil qilish va rejalashtirish va ulami iqtisodiy jihatdan asoslash
masalalarini, kompyuter va elektron hisoblash mashinalaridan foydalanilgan holda zaruriy
ko‘nikmalarni amaliy darslarda olish ta’'minlanadi. Amaliyot darslarda raqamli iqtisodiyotning
shakllanishi va rivojlanishining nazariy asoslari va boshqa muhim masalalar atroflicha organiladi

Fanni o‘gitishdan maqsad — Reklama faolivatining nazariy, tashkiliy, huqugqiy jihatlan,
umumiy muammolarini ko'rib chiqib, tahlil gilish va talabalarga bu hagida to'liq ma'lumot berish,
' reklama olib borishning metodologik asoslari hagida nazariy va amali bilimlar berishdan iboral

antirish istigholin;

—

T

| Fanning asosiy vazifalari:
| -bugungi kunda aynan reklama faoliyatini rivojlantirish bo'yicha qator chora tadbirlar
j reklama muammolarini hal etish, reklama faoliyatini amalga oshirish yo'llari, usullari, re
| iqtisodiy samaradorligini, aniglash, reklama faoliyatini huqugiy tartibga solish kab
haqida nazariy va amali ko'nikmalar hosil gilish. m
‘ -reklama faoliyatini tashkil etish fani yuzasidan umumiy tasavvur va ma'lum iqtisodiy bill
 bazasiga ega bo'lishlari kerak: .o va taraqdiy
- -reklama bilan bog'liq muammolar va asosiy iqtisodiy talablarni shakllantira olish va
- ctgan davlatlar tajribalarini qo*llash yo‘llarini yoritish; . . oilantinsh
- -reklama faoliyatini tashkil etish sharoitida innovatsion texnologiyalarn! Tw?ili (ashk!
tendenciyalari o'rganish, shuningdek turli tarmoq va sohalarda ragamlashtirish mem;lika:ii"i“!l
;cnsh muammolarini va ularni mo‘tadil yechimini aniglashni; Ozbekiston ResPY i

| reklamaga yo'naltirilgan iqtisodiy siyosatining mohiyatini o'rgatish. """
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11, Asosiy nazany qism (ma'ruza mashg‘ulotlan) |
1L fan tarkibiga quyidagi mavzular kiradi: f
ENMANZL CREKLAMA FAOLIVATINI TASHKIL ETISH" FANINING PHIIII)"F.‘!’I.%
METODI VA VAZIFALARI |

|
|
Ignsodivotda chugur tarkibiy o zgartirishlar, modernizatsiya va diversifikatsiyani amalga }
oshinlishy natyasida mamlakat iste mol bozori mahalliy tovarlar va xizmatlar bilan to ymih |
bormogda. Endilikda korxonalar muvaffagiyatga erishish uchun nafagat sifath tovarlar ishlab |
chiqarishy kerak, balki iste'molchilarm shu tovarlarning afzalliklari hagida har tomonlama |
Nabardor qilih. o7 tovarlarini iste’molchilar ongida aniq mavgelashga erishishi kerak.

-MAVZU. REKLAMANING RIVOJLANISH TARIXI VA HUQUOIY
ASOSLARI

Reklamaning dastlabki shakllari milodgacha bo'1gan qadimiy davrlarda ham mavjud bo’lgan
| Bizgacha ctib kelgan, hozirda Buyuk Britaniya muzeyida saqlanayotgan ilk reklama murojati
- Muisrda papirusga bitilgan kulni sotish haqidagi yozuv hisoblanadi - Matnda: “Uning ikki qulog’i
ham yaxshi eshitadi, ikkala ko'zi ko'radi. Uning 0z taomga qanoatliligi, halolligi, itoatkorligini
- kafolatlayman . deyilgan ediReklamaning dastlabki shakllari milodgacha bo‘lgan gadimiy |

. davrlarda ham mavjud bo‘lgan. Bizgacha etib kelgan, hozirda Buyuk Britaniya muzevida
- saglanayotgan ilk reklama murojati Misrda papirusga bitilgan kulni sotish haqidagi yozuv
| hisoblanadi . Matnda: “Uning ikki qulog‘i ham yaxshi eshitadi, ikkala ko'zi koradi. Uning oz
. taomga qanoatliligi, halolligi, itoatkorligini kafolatlayman , deyilgan edi
{

3-MAVZU. REKLAMANING ASOSIY TUSHUNCHALARI
| Insonlarga reklama ta’siri uning vositasida amalga oshiriladigan ommaviy kommunikatsiya
. vazifalari juda murakkabdir. Reklamashunos u bilmaydigan ko'p sonli odamlar bilan ishlaydi v
uning reklama murojaati gabul qilinadigan sharoitlarni nazorat qila olmaydi. Reklama
| | tashkilotchisi ommaviy kommunikatsiya vositalaridan foydalanib, reklama murojaatiga jalby
‘ . etuvchanlik baxsh etish uchun istalgan miqdordagi badiiy va grafik tasvirlarni qo’llash|
; | imkoniyatiga ega bo‘ladi.
‘ 4-MAVZU. REKLAMA - MARKETING KOMMUNIKATSIYASI TIZIMIDA
Yigirmanchchi asming elliginchi yillari iqtisodiy amaliyotga marketing konsepsiyasi —
tadbirkorlikning yangi «falsafasi» keng va chuqur kirib borishi bilan tavsiflanadi. Uning shiorigd
1shlab chigariladigan narsani sotish emas, balki sotiladigan narsani ishlab chiqarish aylandi.

S-MAVZU.REKLAMA JARAYONINI TASHKIL ETISH
Har bir reklama vositasining ajralmas qismi sanalgan reklama matnlari reklamaning g*oyasi
va asosiy mazmunini ochib beradi. Reklama matnini tuzishda xaridorlar tovarlarni xarid qilish
haqida qaror qabul qilishda amal giladigan undovchi motiviarni hisobga olish lozim.

6-MAVZU.REKLAMA FAOLIYATINING ASOSIY TURLARI

Zamonaviy magazin reklamasi magazining o°zini reklama qilish va unda sotiladigan,

tovarlami reklama gilishdan iborat. Bu reklama turlari o zaro chambarchas bog'liq bo'lib, ulami

doim ham aniq ajratib bo‘lmaydi. Magazin va undagi tovarlar reklamasi magazin tashqarisuhﬁ
ham, uning ichkarisida ham amalga oshiriladi.

T-MAVZU.ULGURJI VA SANOAT KORXONALARINING REKLAMA
FAOLIYATI
o Ulguni korxonalarning reklama_faoliyati_birinchi_navbatda, ulguryi bo'g'inning o'
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hakana savdo korxonalar bilan — ularga tovarlar xaridin
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" TISH VOSITALARI VA ULARNING
70 REKLAMA TARQATISH A € NG
8-MAVZU.RERI QO'LLANILISHI
‘ iy ja chop etilgan turli reklama materiallaring o5 ;4.
ot reklama davriy matbuol¢ B P ; 07 1chy
. ti-?mmlt::ﬁlh“rt\iwhd; ikkita asosiy guruhga ajratish mumkin: reklama e'lonlari vy sharh
lami 8 avis : ', 3
“i‘:‘lj‘:un :::aklcrin-\ cga ¢ lonlar, ular qatoriga ba’zida bevosita. bazida esa bilvosita reklamgl;
reklams e o

ey m;-q‘?ll‘:xh\“lrltpl‘l‘:;lllar\;lllfhllm\ll()\1ISH VOSU‘.-\L.-}N VA -UIARNII_\I(; VAZIFAS)
Re.kl-sma‘e.markctillgning eng muhim elementi s:lkan!lgl borasvldatg: asosiy ﬁ-kljl ar shun
asoslanadiki. marketing sohasi rivojlangan mall-ﬂaki-ililll: Lffm'onagly lqtlsodlyollmng barchj
jabhalarini gamrab oladi va bunda ﬁm;_z:lar n::rrﬁit(l;;g;ﬂeog:f;’:?;g? ar qanday bosgichi y|
» vati bi i bilvosita ¢ :
‘ g fmﬂl:;i:i?;t‘fﬁﬁ&i%&.&ﬂi PABLIK RILEYSHNZ TASHKIL ETISH
Pablik rilel\'s-hnz (ingl. public rel‘a'tions, PR) — bnlvpstla. ‘nyiuzji reklam-a,. jamiyat dagi
| tendensivalar va hodisalami tahlil q1_11§.h. ulammg _oqlbatle.lrgm_ bashorgt qilish, mulogof
: doirasini-ng va aynigsa, jamoatchilik ﬁkr_lm shz_ikllantnl'luw c_hllar. ya'ni ommaviy aXerlol -~
vakillarining tovarga (ishlab chikaruvchiga) nisbatan ijobiy munosabatini shakllantirish bo’vicha
i enej sivasidir.
| | S ﬁl:lﬁl\d-‘lf\s\gll‘-.REKLs\;\lA KAMPANIYALARINI REJALASHTIRISH
| Reklama kampaniyasi belgilangan vaqt davrini qamral_a olac}tgan va rel_dama bemVCh'ming
.- " muayvan marketing magsadiga erishish ucl_mp Tekla_n_m vosnal_an kompleksi go*llashini ko-mj
tutadfgam o‘zaro bogliq reklama tadbirlaln tlZlmlnl_lfO(llﬂ!ay:dl. Reklama sohasidagi Xorijiy v
mahalliy tajriba shuni ko"rsatadiki, marketing strategiyasini htso!)ga olgan holda ishlab chigilgan
reklama tadbirlarini kompleksli va izchil ravishda amalgfl oshirish umumiy maqsad bo'yichq
0°zaro bog'lanmagan, vaqt bo’yicha tarqoq holdagi alohida reklama tadirlaridan ko‘ra ancha
ko*proq samara beradi.

arning

12-MAVZU.REKLAMA STRATEGIYALARI
Taraqqivot strategivasini ishlab chigishning birinchi bosqichi egallab turilgan raqobatli
ustunlikning tabiatini aniqlab olishdan iborat bo‘lib, bu ustunlik kelgusidagi strategik va taktiki
qadamlar uchun asos bo‘lib goladi.
13-MAVZU.TOVARLAR VA XIZMATLAR BOZORIDA REKLAMA
FAOLIYATINI TASHKIL ETISH VA BOSHQARISH
Hozirgi sharoitlarda reklama minglab reklama agentliklari va byurolarini o'zida mujassam
etadigan iqtisodiyot tarmoqlaridan birini ifodalaydi. butun iqtisodiyot faoliyati samaradorligi
ko*p darajada shu tizimning ganchalik samarali ishlashiga bog'liq bo*ladi.
| 14-MAVZU.REKLAMA FAOLIYATI SAMARADORLIGINI BAHOLASH.
Reklama beruvchi reklama gilish samaradorligini hisobga olishni yo‘lga qo‘yishi
to'g'riroq bo‘ladi. Bu reklamaning magsadga muvofigligi va uning alohida vositalar
unumdorligi hagida axborot olishga, potensial xaridorlarga reklama optimal ta’siri shartlarini
aniqlashga imkon beradi.

15-MAVZU. XARIDOR XULQ-ATVORINING ISTE'MOL MOTIVATSIYASI
PSIXOLOGIYASI

~ Tovarlar va xizmatlar bozorining globallashuvi. Internetda ijtimoiy tarmoglar. Birgalik
iste’mol (Sharing economy). Axborot texnologiyalari rivojlanishi natijasida an’anaviy bizne
modellarining o°zgarishi. Kraudsorsing (Crowdsourcing) va Kraudfanding (Cm“’dﬁ‘“d“_‘g
tushunchalari va paydo bo'lish tarixi. Kraudsorsing va kraudfandingning biznesnin
nvoﬂamshidagi mohiyati. Elektron biznes va elektron tijoratni boshqarishning tash}ulay
strukturasi. Shaxsiy elektron biznesni yaratish bosqichlari. Shaxsiy biznesni boshlash yo'lidag
| faolivat ketma- ketligi. Yangi mahsulot yoki xizmatlar uchun g-oyalarni izlash va ularni tanlas
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~imkoniyatlari. Start-up loyihalari. Bozorni pozitsi‘y;lza.gﬁ'?L%(:ﬁa;rﬁii"gﬁﬁxgi?l:llucktrun biznesni
rivojlantirish strategiyalari.

HI. AMALIY MASHG*ULOTLAR BO*YICHA KO‘RSATMA VA
TAVSIYALAR (Seminar mashg*ulotlari)

“Reklama faoliyatini tashkil etish” fanining predmeti, metodi va vazifalari
Reklamaning rivojlanish tarixi va huquqiy asoslari
Reklamaning asosiy tushunchalari
Reklama-marketing kommunikatsiyasi tizimida
Reklama jarayonini tashkil etish
Reklama faoliyatining asosiy turlari
Ulgurji va sanoat korxonlarining reklama faoliyati
Reklama tarqatish vositalari vaularning qo'llanilishi
Reklama tarqatish vositalari turlari va ularning vazifasi
. Korxonalarda pablik rileynzni tashkil etish
- Reklama kompaniyalarini rejalashtirish
. Reklama strategiyalan
- Tovarlar va xizmatlar bozorida reklama faoliyatini tashkil etish va boshqarish
14. Reklama faoliyati samaradorligini baholash
I5. Xaridor xulg-atvorining iste'mol motivatsiyasi psixologiyasi

= BB R .

— o — o O
W N -

Amaliy mashg ulotlar mulimedia qurilmalan bilan jihozlangan auditoriyada bir akadem
guruhga bir professor-o'qituvchi tomomdan o' tkazilishi lozim. Mashg ulotlar faol va interfaol
usullar yordamida o' tilishi, mos ravishda munosib pedagogik va axborot texnologiyalar qo‘llanilishi
magsadga muvofiq.

IV.MUSTAQIL TA'LIM
Mustaqil ta’lim uchun tavsiya etiladigan mavzular:

Reklamaning magsad va vazifalari
Tijorat targ'iboti
Sotuvni rag'batlantirish
Reklama matnlani tuzishning asosiy tamoyillari
Reklamaga qo'yiladigan umumiy talablar
Reklama e'lonlarining badiiy bezalishi
Reklama tarqatish vositalarini tanlash
Qadimgi dunyo davlatlarida reklamaning paydo bo'lishi.
Magazinda tashqi reklama

10. Magazin intereri reklama vositasi sifatida

11. G'atbiy Yevropa davlatlari va AQShda reklamaning rivojlanishi.

12. Magazinda reklama tadbirlari
13, ReKlama odamlarni boshgarish usuli sifatida
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714, Pablikrileyshn? tadbirlari ___T

va ularning funksiyalari

stliklar
s Reklamaagentliklar rning i
% bul qilish jarayoni

16 Reklama ta'siri vaqa
17 Bosma rcklama

' .uterlashtirilgan reklama
18. Kompyuterlashti : . |
19 Korxonalarning iste'molchilar bilan munosabatlari

20. Xandor xulg-atvorining iste'mol motivatsiyasi psixologiyasi
21 Pablikrileyshnz rivojlz;nish tarixi

22 Vitrinalar reklamavositasl sifatida Febe

23. Ulgurji korxonalarning reklama faoliyati

{ 54 Sanoat korxonalarining reklama faoliyati

Mustaqil o‘zlashtiriladigan mavzular bo‘yicha talabalar tomonidan referatlar tayyorlash vq “

tagdimot gilish tavsiya ctiladi.

V1. Ta’lim natijalari Kasbiy kompetensiyalari

Fanni o‘zlashtirish natijasida talaba quyidagilarni bajara olishi lozim:
e asosiy reklamaning o°ziga xos shakllari va turlarini ilmiy tadqiq gilishning asosiy tamoyillari:
institutsional va me’yoriy huquqiy xususiyatlarini hisobga olgan holda vaziyatni to‘g‘ri baholash va
modellashtira olish;
e O‘zbekiston Respublikasida igtisodiyotni rivojlantirishning tashkiliy- uslubiy asoslari hagida
tasavvurga ega bo‘lishi;
e transformatsiyaning salbiy va ijobiy omillarini aniglash va ulardan samarali foydalanish:
e igtisodiyot sharoitida mahsulot ishlab chiqarish va turli xizmatlar ko‘rsatish hajmini oshirish
orqali korxonaga kirib keladigan pul ogimini ko*paytirish va turli korrupsion holatlarni oldini olish
bo‘yicha tavsiyalar ishlab chiqish;
¢ ragamli texnologiyalarni mohiyatini chuqur o‘rganish va ulardan foydalanish asosida tarmoglar
xavfsizligini ta’minlash masalalari bo‘yicha xulosa chiqarish;
; ’]'rz;lqamli texnologiyalarning paydo bo‘lish sabablari. Sanoat ingiloblari haqida tushunchaga ega

o'lish;
® raqamli igtisodiyotda buyumlar internetining zaruriyati va mohiyati. Internet infratuzilmasi.
* raqamli igtisodiyotda tagsimlangan hisoblash va bulutli texnologiyalarining soha va
tarmoqlarning rivojlanish holatini tahlil qilish;

. raqamli iqtisodiyotda katta hajmi ma’lumotlar va to‘ldirilgan/virtual reallik texnologiyalaridan
foydalanish;

. blokf:heyn texnologiyalaridan foydalanish yo*nalishlarini o'rganish;
sun 1y texnologiyalaridan foydalanish yo'nalishlarini tahlil qilish.

* qishlog xo'jaligi, servis va turizm. tr e e 1, i
iy bl , N h bo‘yicha
amaliy bilimlarga ega bo‘lish: port, logistika sohalarini raqamlashtirish boy

’?q?m" iquisodiyotda iqtisodiy xavfsizlik va kibrxafvsizlikni ta’minlash bo‘yicha amaliy bilim
va ko‘nikmalarga ega bo-lish.
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VL Ta'lim texnologiyalari va metodlari:
esse. tezis va magolalar yozish;
interfaol keys-stadilar echish;
jarayonli-yo‘naltinilgan ta'lim;
muhokama ishtirok etish;
seminarlar (mantiqiy fikrlash, tezkor savol-javoblar);
guruhlarda ishlash;
mustaqil ishlamni bajarish;
taqdimot tayyorlash;
turli darajadagi testlari echish:
so‘rov o'tkazish.

th

VIL. Kreditlarni olish uchun talablar:
Fanga oid nazariy va uslubiy tushunchalarni to‘]a o'zlashtirish, tahlil natijalarini to‘g‘ri aks
ettira olish, o‘rganilayotgan jarayonlar haqida mustaqil mushohada yuritish va joriy, oraliq nazorat

shakllarida berilgan vazifa va topshiriglarni bajarish, yakuniy nazorat bo‘yicha test yoki yozma ishni
topshirish va

eng muhimi mustaqil ish sifatida berilgan topshiriglarni bajarish.
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